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a complejidad de la vida contempora-
nea en la ciudad de México y su area
conurbada obliga a sus moradores a
trasladarse de un lugar a otro de la me-
tropoli para desarrollar su vida cotidiana.
En este ir y venir, el habitante encuentra
a su paso una diversidad de escenarios.
en los cuales las carreteras, autopistas.
instituciones, edificios, comercios y la gran
variedad de servicios de que goza la urbe,
juegan un papel determinante.

En este abigarrado escenario también
participan con singular importancia los
llamados anuncios espectaculares. Pero,
{qué implica que se mantengan a la vis-
ta de todos?

Los anuncios panordmicos surgieron a
consecuencia de la dindmica social. Su pro-
puesta involucra una forma evolucionada
de informacion, difusién y/o divulgacién
que contempla una orientacion espacial
determinada vy la atencidn de una necesi-
dad en el usuario-actor del espacio fisico,
lo que a la postre determina su naturale-
za, caracteristicas y funciones.

Cabe mencionar que la relacién entre
los graficos de la comunicacién —llamados
normalmente anuncios o senalizaciones

variadas—, con el espacio exterior es ne-
cesario para la ciudad. Todo el conjunto
de elementos y operacién de gréficos
de comunicacion visual o sefalizacién
como son los anuncios racionalmente uti-
lizados, componen una serie de “baliza-
ciones”, sefales que guian el entorno fisi-
co-urbano y dan una puntuacion al espacio
circulatorio, sus itinerarios vy al paisaje (ru-
ral y urbano, calle, avenida, carretera o
autopista). De esta manera el entorno per-
manece como un telén de fondo indife-
rente, sin que al ser funcionalizado por
una secuencia de sefales o gréficos de
la comunicacion visual (anuncios), sufra
alguna modificacién esencial en el sentj-
do topolégico o ecoldgico.

La senalizacion o profusién de anuncios
ordenados y previamente certificados en
cuanto a su calidad y disefio -segun los
ordenamiento: legales actualmente en vi-
gor—, no debe alterar la configuracién del
entorno ni estar supeditado a él, ademas,
debe cumplir con ciertas condiciones de
estabilidad y seguridad de sus propios
usuarios, asi como de las personas que
circundan su entorno fisico, pues éstos han
sido concebidos como un afadido nece-
sario, que trae a la mente la idea de un
escenario (el medio ambiente) y por otra
parte, las escenas que en él se desarro-
llan, por ejemplo la circulacion vial.
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Compromiso urbano
Sefalizar o colocar anuncjos no requiere
de una adaptacion especial, pero si del
compromiso de enmarcarlos en la norma-
tividad del orden, estabilidad y seguridad
estructural que determina el Reglamento
de Anuncios para el Distrito Federal, pu-
blicado en el Diario Oficial del 2 de sep-
tiembre de 1988, con fe de erratas del 6
de octubre del mismo afo. Este reglamen-
to surge con el objeto de contar con un
mecanismo que permita la participacion
de la poblacién en materia de anuncios y
sirva como o6rgano de consulta para las
autoridades encargadas de la aplicacion
del presente reglamento y de su Manual
de Normas Técnicas, mediante la Comi-
sion Mixta de Dictamen y Consulta de
Anuncios para el Distrito Federal. El se-
guimiento a estas normas se puede ob-
servar en el capitulo |, sobre disposicio-
nes generales, el cual a la letra dice: “Las
disposiciones de este reglamento son de
interés publico vy tienen por objeto regu-
lar la fijacién, instalacién y colocacién de
anuncios en los sitios o lugares a los que
tenga acceso el publico, que sean visi-
bles desde la via pUblica”. Y més adelan-
te, refiere a la necesidad de obtener per-
miso y/o licencia expedida por la
Delégacién o coordinacién correspondien-
te, en sus respectivos ambitos de compe-

tencia para la fijacion,
instalaciéon o colocacién de
anuncios... inciso VIII del articulo 2° del
Reglamento de Construcciones del Depar-
tamento del Distrito Federal (DDF).

El inciso IX del mismo articulo sefala
del derecho a anunciarse, cuando sean
mensajes de actividades licitas o bien, ex-
prese, muestre o difunda al publico cual-
quier informacién relacionada con la pro-
duccién y venta de bienes, o en su caso,
actividades profesionales, politicas, civicas,
culturales, industriales, mercantiles o téc-
nicas. El articulo 7° se refiere al derecho
de cualquier persona fisica o moral pu-
blica o privada, para fijar, instalar o co-
locar anuncios -regulados por este or-
denamiento-, siempre y cuando se
obtenga previamente la licencia o per-
miso en los términos de dicha normativi-
dad, negara a aquellos que atenten contra
las buenas costumbres y la moral, asi
como a los que por sus gréficos inciten a
la violencia. Deben estar escritos en idio-
ma espanol y se permitiran aquellos de ori-
gen extranjero o en dialectos nacionales
que estén registrados ante la Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial.

El articulo 10 puntualiza no autorizar
anuncios que por su ubicacion, dimension
o material empleado en su construccion
e instalacion puedan poner en peligro la
vida o pertenencias de terceras personas,
o afectar la prestacion de servicios publi-
cos, de limpieza o alterar la compatibili-
dad de uso o destino del inmueble. Asi-
mismo, este reglamento establece que
no deben usar colores, senales, signos o




simbolos semejantes a los de la senali-
zacion de trénsito vehicular ni usar colo-
res fluorescentes. También finca la res-
ponsabilidad al jefe del DDF para aprobar
y expedir el Manual de Normas Técnicas
para la fijacién, mantenimiento, repara-
cién o retiro de anuncios.

El retiro o modificacién de aquellos
anuncios que contravengan alguno o al-
gunos de los articulos anteriormente
mencionados se llevard a cabo luego
de realizarse un dictamen técnico, o en
su caso, se procedera a anular la licen-
cia 0 permiso respectivo a sus titulares.
Asimismo, faculta al DDF para resolver
los recursos de inconformidad, estable-
cer registro de licencias y permisos otor-
gados, realizar inspecciones a las obras
de instalacién de anuncios en proceso de
ejecucion —previendo parte de los ante-
riores articulos respecto de su seguridad
y estabilidad asi como de los contenidos
esenciales—, aplicar las medidas de se-
guridad e imponer las sanciones por in-
fracciones a este ordenamiento y utilizar
la fuerza publica en caso de ser necesa-
rio y justificable.

Respeto a las normas

Los anuncios en automoviles de uso parti-
cular quedan exentos del otorgamiento de
permiso o licencia, excepto cuando los gré-
ficos y mensajes que porten se opongan a
lo establecido en el reglamento. En el arti-
culo 17, incisos del | al VI, se hace una
clasificacion de los anuncios, asimismo el
18 hace referencia a su durabilidad, clasi-
ficandolos fundamentalmente en transito-
rios o permanentes. El 19 los denomina
segun sus fines: denominativo, de pro-

paganda, mixtos, asi como de
caracter civico, social,
cultural y politico.

El articulo 20 alude a las partes que
integran un anuncio: base, estructura de
soporte, elementos de fijacién o de suje-
cién, caja o gabinete del anuncio, caratu-
la, vista o pantalla, elementos de ilumi-
nacion, elementos mecéanicos, eléctricos,
plasticos o hidraulicos, asi como elemen-
tos o instalaciones y accesorios.

Por otra parte en el capitulo Ill, esta-
blece que la fijacion, instalacion, distri-
bucién, modificacién, conservacion, man-
tenimiento y retiro de anyncios se
sujetara a lo dispuesto en la legislacion,
programas y declaratorias que en mate-
ria de desarrollo urbano y ecologia les
sean aplicables. Lo maés relevante en
cuanto a esta normatividad es el estable-
cimiento de la distancia que debe guar-
darse entre uno y otro anuncio, para evi-
tar el congestionamiento de los mismos
y la obstrucciéon de la visibilidad del pai-
saje urbano.

El articulo 29 fija que las caracteristi-
cas, dimensiones y disefo del anuncio
sean acordes a la tipologia arquitectonica
de la zona, asi como del desarrollo urba-
no. En cuanto a su instalacion, enuncia la
estructura, soportes y cualquier elemento
que sirva para fijarlo o sostenerlo, asi como
sus accesorios e instalaciones de forma
tal, que la unidad de todos estos sea ar-
ménica con la naturaleza del anuncio, del
inmueble en que se instale y con el pai-
saje urbano de la zona. En el articulo 30
se estipula la figura de Director Res-
ponsable de Obra o Corres-
ponsable en Insta-
laciones o
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Seguridad Estructural, quienes seran los en-
cargados de dirigir y vigilar el proceso, colo-
car en un lugar visible una placa con el nom-
bre del responsable, el nUmero de registro y
de licencia o permiso de instalacién de la es-
tructura. Al mismo tiempo expresara el do-
micilio y nombre del propietario del anuncio,
asi como la fecha de terminacién de la colo-
cacién del mismo, las obras de conservacion
y mantenimiento.

De acuerdo con el articulo 32, la insta-
lacion de los anuncios requiere tanto el
proyecto de la estructura de instalacio-
nes, la memoria correspondiente de los
célculos de estabilidad, seguridad del
anuncio y de los elementos que lo inte-
gran, asi como la Responsiva del Direc-
tor de Obra o Corresponsable en Instala-
ciones o Seguridad Estructural.

La normatividad que enmarca el esta-
blecimiento de anuncios es adecuada, sin
embargo, es necesario hacer hincapié en
la necesidad de revisar los aspectos téc-
nicos respecto al establecimiento de las
estructuras para éstos, pues debe aten-
derse en su dictamen (en su fijacion, man-
tenimiento, reparacién, conservacién o
cambio) las cargas vivas y muertas que
gravitan en las estructuras de soporte, asi
como las cargas accidentales como son
vientos, sismos y la calidad de los mate-
riales certificandolos —de acuerdo con las
disposiciones de la SECOFI- asimismo,
la certificacion de la calidad de la mano
de obra de los operarios, proporciondn-
doles todos los elementos de seguridad
en los trabajos de instalacion, que debe-
ran realizarse en horarios adecuados que
no pongan en duda su ejecucion, dotar-
los de un buen equipo para desempe-
far su labor y llevar una bitacora (en
poder de la autoridad) como testimo-
nio para el deslinde de responsabilida-
des en caso de siniestro, ésta conten-
drd todas las recomendaciones que
hicieron los responsables de su insta-
lacién, especificando los materiales
empleados en su ejecucion, asi como
los certificados de calidad de los insu-
mos empleados.

La instrumentacién legal existe y es
congruente, so6lo queda el factor huma-
no, que tanto el gobierno como los pro-
fesionales y los propietarios, en sus
respectivas esferas de actuacion y res-
ponsabilidad acaten con calidad y sen-
tido ético las disposiciones sefaladas,
para no enrarecer mas la imagen de nues-
tra ciudad y su convivencia.

A manera de conclusion se plantea que
el disefio de los anuncios pase por un exa-
men realizado por un perito reconocido y

[9glesencial
22 espacio

certificado por las autoridades del DDF;
que el gréafico o anuncio se apegue a la
tipologia funcional del espacio (hospi-
tal, administracién publica, espa-

cio deportivo, zooldgico, al

macenes comerciales,
aeropuerto); que de-
note personalidad es
decir, que siéste se ubi-
ca en un hospital deno-
tard limpieza, higiene,
seriedad, mientras los al-
macenes comerciales se
distinguirdn por la luminosi-
dad, colorido, elementos des-
tinados a estimular un clima
particularmente activo, propicio
para el comercio (adaptacién del
anuncio del medio). Y dentro de la
tipologifa funcional debe asociar el
anuncio a la imagen de la marca.

Como ingrediente fundamental se
requiere de una descripcion de la es-
tructura del espacio del anuncio, asf
como de las condiciones urbanas, tipolo6-
gicas y arquitecténicas. También es con-
veniente incluir la zonificacion.

Es recomendable identificar palabras
fundamentales, por ejemplo: estaciona-
miento, informacién, centro comercial,
hospital, cementerio, de tal manera que
se tomen fotografias a los correspondien-
tes de las palabras clave, ya que existen
factores que un plano no revela, como
son los puntos de vista de un individuo
en diferentes posiciones, para ello se ten-
drén en cuenta los siguientes criterios:
a) Puntos mas importantes desde la 6pti-
ca estadistica (mayor afluencia y movi-
miento de publico).

b) Puntos destacables como problema (si-
tuaciones de dilema para el ciudadano,
ambigliedad arquitectonica).

Deben contemplarse las condicionan-
tes arquitectdnicas-urbanas, ya que el di-
sefo arquitectdnico urbano de una arteria
0 una construccién no siempre conserva-
ra su uso con el paso del tiempo.

Atencion especial merecen las condi-
ciones ambientales, de seguridad y esta-
bilidad de los anuncios, ya que no siem-
pre hay congruencia entre la realidad y la
imagen que se proyecta en los anuncios.

Agui también se sugiere la evaluacion
permanente y periddica de los anuncios
en las diferentes zonas de la ciudad
—senaladas en el Reglamento de Cons-
trucciones para el Distrito Federal-, es-
tableciendo un diagnéstico inicial, uno
procesal y otro final, con carécter obli-
gatorio para el anunciante.
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